Podstawowe informacje

Nazwa Wydziatu | Wydziat Prawa, Administracji i Stosunkéw Miedzynarodowych

Nazwa kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom drugiego stopnia
Profil praktyczny
Forma stacjonarne

Jezyk studiow polski

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do ktorych odnosza
sie efekty uczenia sie

Dziedzina oraz dyscyplina Dziedzina nauk spotecznych - nauki o komunikacji | 85%
wiodaca spotecznej i mediach
Dodatkowa dyscyplina nauki o polityce i administracji 15%

Dodatkowa dyscyplina

Dodatkowa dyscyplina

Dodatkowa dyscyplina

Dodatkowa dyscyplina

Suma % | 100%

Koncepcja ksztatcenia (w szczegdlnosci zgodnos¢ z misjq i strategia uczelni)

Program studidéw zorientowany jest na ksztatcenie specjalistéw z dziedziny komunikacji spotecznej, a
zwtaszcza dziennikarzy oraz specjalistow public relations, co zgodnie z misjg i strategig Uczelni oraz
Wydziatu jest odpowiedzig na potrzeby regionu i dynamicznie rozwijajgcego sie rynku pracy. Kadre
naukowg kierunku uzupetnia liczne grono praktykéw i dziennikarzy i piarowcédw. Program
ksztatcenia jest systematycznie dostosowywany do zmieniajacych sie potrzeb rynku pracy w oparciu
o wskazania naszych interesariuszy, ktérymi sg najwieksze podmioty dziatajgce na rynku medialnym
w Krakowie (miedzy innymi: TVP S.A. Oddziat w Krakowie, TVN, Radio RMF FM).

Cele ksztatcenia (w szczegdlnosci z efektami uczenia sie )

zdobycie pogtebionej wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach
przygotowanie do pracy w charakterze dziennikarza

przygotowanie do pracy w charakterze specjalisty public relations i komunikacji spoteczne;j
nabycie pogtebionej wiedzy pozwalajgcej rozumiec wspdtczesny swiat i jego problemy
nabycie umiejetnosci postugiwania sie nowoczesnymi technologiami i narzedziami
wtasciwymi dla studiowanego kierunku

nabycie kompetencji spotecznych wymaganych na wspotczesnym rynku pracy
przygotowanie do podjecia studidw 3 stopnia




Sylwetka absolwenta
(charakterystyka prowadzenia kierunku z uwzglednieniem potrzeb
spoteczno-gospodarczych)

Aby utatwi¢ absolwentom odnalezienie sie na rynku pracy, efekty uczenia sie oraz program
ksztatcenia uwzgledniajg opinie interesariuszy, miedzy innymi: TVP S.A. Oddziat w Krakowie, TVN,
Radio RMF FM). Specyfikg kierunku jest potozenie nacisku na dziennikarstwo telewizyjne oraz
public relations. Wynika to z usytuowania Uczelni w Krakowie, a wiec miescie gdzie dziatajg dwie
stacje telewizyjne i coraz wiecej telewizji internetowych, liczne portale internetowe i funkcjonuje
wiele firm poszukujgcych specjalistow public relations. Ksztatcenie na tym kierunku realizowane jest
w profilu praktycznym, w ktérym nacisk potozony jest na zdobycie konkretnych umiejetnosci, cow
potgczeniu ze zdobytg wiedzg i uksztattowang postawa utatwi absolwentom znalezienie pracy.

Program studiow

Podstawowe informacje

Liczba 3
semestrow

Tytut magister
zawodowy
nadawany
absolwentom

Opis realizacji programu (informacja o sciezkach specjalizacyjnych, modutach i warunkach
ich wyboru)

Studia trwajg 3 semestry i prowadzone sg w trybie niestacjonarnym. Na program studiow sktada sie
grupa przedmiotdow kierunkowych, grupa przedmiotéw podstawowych z obszaru nauk spotecznych i
humanistycznych dajgcych orientacje we wspdtczesnym sSwiecie i jego problemach oraz
uzupetniajgcych wiedze kierunkowg a takze rozbudowana grupa przedmiotéw specjalistycznych
realizowanych w formie warsztatéw i konwersatoriéw, prowadzonych w formie praktycznej przez
specjalistow z rynku pracy. Nacisk potozony jest na praktyczne formy realizacji tresci programowych i
weryfikacje osiggania efektow ksztatcenia. Ponad 50% zajed realizowanych jest w formie praktyczne;j.
Przedmioty fakultatywne przekraczaja 40%, sa one wybierane z listy przedmiotéw do wyboru
udostepnianej studentom przed rozpoczeciem semestru. Program studiow obejmuje 6 miesieczng
praktyke zawodowa. Studia konczg sie egzaminem dyplomowym i obrong pracy magisterskiej.

Liczba punktéow ECTS

Konieczna do ukoniczenia studiéw 120
W ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli 90
akademickich

Ktorg student musi uzyska¢ w ramach modutéw realizowanych w formie 2
fakultatywnej

Ktorg student musi uzyska¢ w ramach modutéw realizowanych w formie 36
fakultatywnej

Ktorg student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych 30
Ktdéra student musi uzyska¢ w ramach zajeé z dziedziny nauk




humanistycznych lub spotecznych (nie mniejsza niz 5 pkt. ECTS w przypadku kierunkéw
studidw przyporzagdkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki
humanistyczne lub spoteczne)

taczna liczba godzin zajec konieczna do ukonczenia studiow 800

Praktyki zawodowe (wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych)

Praktyki trwajg 6 miesiecy. Studenci odbywajg je w trakcie trwania studidw (trzech semestréw) lub po
zakonczeniu trzeciego semestru. Zaliczenie praktyk jest warunkiem dopuszczenia do egzaminu
dyplomowego. Studenci odbywajg praktyki w wybranych przez siebie instytucjach lub firmach, z
ktdrymi uczelnia zawiera stosowne umowy. Przebieg praktyki dokumentowany jest w dzienniczku
praktyk. Nad realizacjg praktyk czuwa petnomocnik dziekana ds. praktyk studenckich.

Badania naukowe

Podstawowe informacje (Gtdwne kierunki badan naukowych w jednostce)

Nie dotyczy

Badania naukowe

Podstawowe informacje (zwigzek badar naukowych z dydaktyka, w ramach dyscypliny, do ktérej
przyporzadkowany jest kierunek studiéw)

Nie dotyczy

Infrastruktura

Podstawowe informacje (opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztatcenia)

Wyktady odbywaja sie w salach multimadialnych, natomiast ¢wiczenia w pracowniach
komputerowych wyposazonych w oprogramowanie wtfasciwe dla kierunku. Studio filmowo -
telewizyjne Krakowskiej Akademii ma powierzchnie 60m2. Studio wyposazone jest w
przesuwany horyzont, ruszt oswietleniowy wraz z lampami studyjnymi, green screen, blue
screen podest oraz zastawki. Na wyposazeniu studia znajdujg sie réwniez:

1. Sprzet wideo/Kamery telewizyjne
- 4 wejsciowy mikser wizyjny (PAL)

- 3 kamery HD

- 1 kamera HD/HDV

- 2 kamery SD

- 1 kamera GoPRO 5 z gimbalem




- 6 statywow kamerowych

2. Swiatto

- oswietlenie studyjne

- 2 zestawy Swiatta reporterskiego

- 2 x lampy typu Kino Flo

- 2x panele ledowe

3. Dzwiek

- 2 stacjonarne miksery dZzwieku

- 2 przenosne miksery dzwieku

- mikrofon kierunkowy mkh 416 wraz z petnym osprzetem (tyczka, cepelin, ostona
przeciwwietrzna)

- mikrofon kierunkowy Audio Technika z tyczka i ostong przeciwwietrzng

- 4 zestawy mikroportowe Sennheiser

- 4 mikrofony reporterskie Sennheiser

4. Montaz

- 4 zestawy montazowe — FCP Studio i 1 zestaw montazowy — Adobe Production Premium CS6
w studiu filmowo-telewizyjnym

- 20 zestawOw montazowych z oprogramowaniem Adobe Production Premium CS6 w
pracowni montazowej

5. Ponadto na wyposazeniu studia znajduje sie 15 zestawdw reporterskich z ktérych
korzystajg studenci w ramach przygotowywania materiatdw wideo na zajecia dydaktyczne, w
sktad zestawu wchodza:

- kamera JVC PX100

- statyw Licec TH-650

- lampka nakamerowa Metz LED-480

- mikrofon Audio Technica MB 1K

- mikrofon Audio Technica ATR 3350

Zespot studia tworzg specjalisci do spraw tresci audiowizualnych, publikacji tresci wideo,
technologii filmowej i telewizyjnej, postprodukcji oraz techniki filmowej i telewizyjne;j.




Charakterystyki

drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomie 7 Polskiej Ramy
Kwalifikacji typowe dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa
wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji pelnej na poziomie 4 PRK dla kierunku

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Opis zaktadanych efektow ksztatcenia w odniesieniu do efektow ksztatcenia dla obszaru/obszaréw

Nazwa wydzialu: Wydzial Prawa, Administracji i Stosunkéow Miedzynarodowych

Nazwa Kierunku studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom ksztalcenia: studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Odniesienie do

Symbol Opis zaktadanych efektow uczenia si¢ Chare.lkteryswk
drugiego
stopnia
efektow
uczenia si¢ dla
kwalifikacji na
poziomie 7
PRK

Efekty uczenia si¢: Wiedza (zna i rozumie)
EUK6 W1 | Marozszerzong wiedzg z obszaru nauk spotecznych, a zwlaszczaz | P7S_WG
B zakresu dyscypliny nauk o komunikacji spolecznej i mediach oraz | P7S WK
nauk o polityce i administracji

EUK6 W2 | Ma szerokg wiedzg o problemach spotecznych i politycznych, P7S WG

B relacjach spotecznych w nowoczesnym spoteczenstwie oraz roli P7S WK
mediéw w zyciu publicznym

EUK6 W3 | Ma rozszerzong wiedze¢ o rodzajach struktur 1 instytucji P7S WG

B medialnych oraz zwigzanych z komunikacjg spoteczng P7S WK

EUK6 W4 | Ma poglebiong wiedz¢ o prawnych 1 ekonomicznych P7S WK

B uwarunkowaniach instytucji i zawodoéw zwigzanych ze
studiowanym kierunkiem
EUK6 W5 | Ma poglebiong wiedze o kulturze i jej relacjach z mediami P7S WG
EUK6 W6 | Ma poglebiong wiedze o nowych technologiach i narzedziach P7S WG
B wykorzystywanych w dziennikarstwie i public relations P7S WK
Efekty uczenia si¢: Umiejetnosci (potrafi)
EUK6 Ul | Biegle postuguje si¢ jezykiem polskim oraz j¢zykiem obcym na P7S UK
poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia P7S UU
Jezykowego -
EUK6 U2 | Profesjonalnie przygotowuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz P7S UK
B prezentacje z wykorzystaniem nowoczesnych technik P7S UW

audiowizualnych




EUK6 U3 | Sprawnie tworzy r6znego rodzaju przekazy medialne oraz materialy | P7S_UW
B promocyjne wykorzystujac nowoczesne narz¢dzia wtasciwe dla
L ) . o P7S UK
mediéw 1 zawodow zwigzanych z komunikacjg spoleczna -
P7S UU
EUK6 U4 | Potrafi wchodzi¢ w rdzne role zawodowe, planowac i realizowaé P7S_UO
projekty zwigzane ze studiowanym kierunkiem P7S UK
P7S _UU
EUK6 U5 | Prawidtowo interpretuje zalezno$ci miedzy mediami a zjawiskami i P7S_UW
procesami politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i
kulturowymi
EUK6 U6 | Potrafi interpretowac dylematy zwigzane z wykonywanym P78 UW
zawodem, podejmowa§ decyzje w oparciu 0 normy prawa 1 etyki P7S UO
zawodowej oraz przewidywac skutki wlasnych dziatan -
P7S _UU
EUK6 U7 | Potrafi prezentowa¢ wtasne poglady i pomysty oraz obiektywnie i P7S_UK
krytyc;nie ocgniaé pracg 1 pomys:{y w'spc')lpracownikéw oraz P7S UO
polemizowac i negocjowac rozwigzania -
Efekty uczenia si¢: Kompetencje spoleczne (jest gotow do)
EUK6 KS1 | Ma $wiadomos$¢ koniecznosci statego zdobywania wiedzy 1 P7S_KK
doskonalenia swoich umiej¢tnosci zawodowych
EUK6 KS2 | Jest przygotowany do pracy w zespole, rozumie swojg role w P7S_KO
grupie zawodowej, umiejetnie i chetnie inicjuje kontakty w zyciu P7S_KR
zawodowym 1 publicznym, jest kreatywny 1 otwarty na nowe
wyzwania, powierzone zadania wykonuje rzetelnie, starannie i
terminowo
EUK6 KS3 | Szanuje ré6znorodno$¢, ma swiadomo$¢ zagrozen zwigzanych P7S_KO
z praktykami manipulacyjnymi i dyskryminacyjnymi P7S_KR
EUK6 KS4 | Respektuje przepisy prawa, kieruje si¢ zasadami etyki zawodowej, P7S_KK
przestrzega norm wspotzycia spotecznego, ma §wiadomosé P7S_KO
odpowiedzialnosci za skutki swoich dziatan P7S KR




Grupa zajec: podstawowe

Efekty uczenia sie
przypisane do grupy

Tresci programowe

zajec
Wiedza EUK7_W1, | Tresci zapewniajgce poznanie podstawowych zagadnien z zakresu
EUK7 W2, | wybranych nauk spotecznych i humanistycznych: przede wszystkim
EUK7 W5 | nauk o polityce i administracji, takich jak: ruchy spoteczne, stosunki

Umiejetnosci

EUK7_U1
EUK7_U2
EUK7_U5
EUK7_U7

Kompetencje

EUK7_K1
EUK7_K2
EUK7_K3
EUK7_K4

miedzynarodowe, marketing polityczny, zagadnienia zwigzane z kulturg
i jej przejawami. W tej grupie znajduje sie takze lektorat jezyka obcego.

Grupa zajec: kierunkowe

Efekty uczenia sie
przypisane do grupy

zajec

Tresci programowe

Wiedza

EUK7_W1
EUK7_W?2
EUK7_W3
EUK7_W4
EUK7_WS5
EUK7_W6

Umiejetnosci

EUK7_U1
EUK7_U2
EUK7_U3
EUK7_U4
EUK7_U5
EUK7_U6
EUK7_U7

Kompetencje

EUK7_K1
EUK7_K2
EUK6_K3
EUK7_K4

Tresci poszerzajgce wiedze z zakresu dyscypliny wiodacej czyli nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, w tym dotyczace: teorii
komunikowania, starych i nowych mediéw, prawnych i etycznych
aspektow pracy dziennikarza i piarowca, relacji medidw z polityka,
religig i kultura.

Grupa zajec: specjalistyczne

Efekty uczenia sie

przypisane do grupy zajec

Tresci programowe




Wiedza EUK7_W3
EUK7_W4
EUK7_W6

Umiejetnosci EUK7_U1
EUK7_U2
EUK7_U3
EUK7 U4
EUK7 U5
EUK7 U6
EUK7_U7

Kompetencje EUK7_K1
EUK7_K2
EUK6_K3
EUK7_K4

Warsztaty prowadzone przez praktykow z branzy medialnej i public
relations, w wiekszosci poswiecone nabyciu specjalistycznych
umiejetnosci.

Grupa zajec: praktyka

Efekty uczenia sie

przypisane do grupy zajec

Tresci programowe

Wiedza EUK7_W3
EUK7_W4
EUK7_W6

Umiejetnosci EUK7_U1
EUK7 U2
EUK7 U3
EUK7 U4
EUK7 U5
EUK7 U6

Kompetencje EUK7_K1
EUK7_K2
EUK6_K3
EUK7_K4

Praktyki umozliwiajg weryfikacje wiedzy kompetencji i umiejetnosci
nabytych w trakcie uczenia sie z oczekiwaniami pracodawcéw, poznanie
kultury korporacyjnej instytucji z branzy medialnej i ich struktury
organizacyjne;j.




Efekty
uczenia sie

Metody weryfikacji i oceny efektow uczenia sie
osiggnietych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Wiedza

Osigganie efektow uczenia sie jest weryfikowane poprzez nastepujgce formy
zaliczania poszczegdlnych przedmiotow:

- egzaminy pisemne i ustne

- testy egzaminacyjne

Umiejetnosci

Podstawowg metodg weryfikowania osigganych umiejetnosci, odpowiadajgca
praktycznemu profilowi studiéw, jest metoda learning by doing (nauka przez
dziatanie). Zgodnie z nig, warunkiem zaliczenie wiekszosci przedmiotdow, nie tylko
praktycznych, jest wykonanie projektu weryfikujgcego osiggniecie umiejetnosci
zatozonych w kierunkowych efektach uczenia sie. Projekty realizowane sg
indywidualnie i grupowo. Wykazanie sie umiejetnosciami jest warunkiem
zaliczenia wszystkich przedmiotéw praktycznych, zwtaszcza warsztatéow
specjalistycznych.

Kompetencje

Osigganie kompetencji weryfikowane jest w trakcie catego cyklu uczenia sie. Przy
wystawianiu ocen koricowych z kazdego przedmiotu bierze sie pod uwage nie
tylko nabytg wiedze i osiggniete umiejetnosci, ale takze zatozone w efektach
uczenia sie kompetencje, takie jak aktywnos¢ w czasie zajeé, zaangazowanie w
prace, terminowos$¢ wykonywania zadan, praca w zespole, kreatywnos¢.
Dodatkowg formg weryfikacji osigganych efektéw sg praktyki, w czasie ktorych
studenci muszg wykazac sie nie tylko wiedzg kierunkowg i umiejetnosciami, ale
rowniez kompetencjami oczekiwanymi przez pracodawcow.




