Uchwala
Senatu Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego
Nr1/2024
z dnia 14 lutego 2024 r.

w sprawie ustalenia programu studiéw dla kierunku media mastering, studia pierwszego
stopnia, profil praktyczny, forma stacjonarna i niestacjonarna

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 i ust. 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (Dz. U. z 2023 poz. 742 z p6zn. zm.) w zwigzku z § 18 ust. 1 pkt 6 ,,Statutu
Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego” Senat Krakowskiej Akademii
im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego uchwala, co nastepuje:

§1
Ustala sig:
1) program studiow dla kierunku media mastering, studia pierwszego stopnia, profil
praktyczny, forma stacjonarna — stanowiacy zatgeznik nr 1 do uchwaty;
2) program studiéw dla kierunku media mastering, studia pierwszego stopnia, profil
praktyczny, forma niestacjonarna — stanowiacy zatgcznik nr 2 do uchwaly.

§2
Uchwala wchodzi w zycie z chwilg uzyskania pozwolenia ministra wlasciwego do spraw
szkolnictwa wyzszego i nauki na utworzenie studiéw, o ktorym mowa w § 1.

\ Budzowski




Zalgcznik nr 1
do uchwaly Senatu Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego nr 1/2024 z dnia
14 lutego 2024 r

Program studiow
Fodstawowe informacje
Nazwa Wydzialu Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;j
Nazwa kierunku Media mastering
Poziom Studia 1 stopnia
Profil Praktyczny
Forma Stacjonarne
Nabor 2024/25
Jezyk studiow Polski
Liczba semestrow 6
Tytut zawodowy Licencjat

F:rzyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do ktérych odnoszg si¢ efekty
czenia si¢

Dyscyplina wiodgca Nauki o komunikacji spolecznej i mediach 56
Dodatkowa dyscyplina Nauki o zarzadzaniu i jakosci 21
Dodatkowa dyscyplina Informatyka 14
Zajecia, ktore nie stanowig ‘ 9
bazy dla koncepcji

ksztalcenia

Suma % 100%
LLiczba punktéw ECTS

Konieczna do ukonczenia studiow 180
W ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udzialem nauczycieli 150

akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia

Ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢ do wyboru 80

Ktorg student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych 30

Ktorg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych nie dotyczy




lub spotecznych (nie mniejszg niz 5 pkt. ECTS w przypadku kierunkow
studiow przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub spoteczne)

Ktora student uzyskuje w ramach zaj¢é zwigzanych z prowadzong w uczelni | nie dotyczy
dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktoérych jest
przyporzadkowany kierunek studiéw (dotyczy profilu ogélnoakademickiego)

Ktorg student uzyskuje w ramach zajg¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 116
(dotyczy profilu praktycznego)

Laczna liczba godzin zaj¢¢ konieczna do ukonczenia studidw 1700

1. Koncepcja ksztalcenia - zgodno$¢ z misjg i strategia uczelni

Zgodnie z zapisem w misji uczelni: Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego
jest uczelniq przyjazng studentom, realizujgcq polityczne, gospodarcze i edukacyjne cele
podnoszenia poziomu intelektualnego mtodego pokolenia i przygotowujgcqg go do budowania
wlasnej kariery zawodowej na miare wyzwarn i potrzeb wspélczesnego swiata, program studiow
na kierunku media mastering odpowiada na wspoélczesne wyzwania rynku pracy oraz
zainteresowania i aspiracje mtodego pokolenia przygotowujgc studentéw do pracy w charakterze
media mastera w przedsigbiorstwach, instytucjach rynkowych i spotecznych, instytucjach
kultury, mediach oraz do prowadzenia wlasnej dziatalno$ci gospodarcze;.

Podkre$lona w misji przyjaznos¢ uczelni przejawia si¢ zard6wno w dogodnej
infrastrukturze, jak i w zapewnieniu studentom mozliwosci stalego, bezposredniego kontaktu z
wykladowcami poprzez system konsultacji i dyzuréw. Szczegdlny nacisk polozono na
stosowanie nowoczesnych i atrakcyjnych dla studentow metod dydaktycznych oraz zapewnienie
im odpowiednich warunkéw ksztalcenia, w tym warunkéw odpowiadajacych ich przysztym
miejscom pracy, a takze kontaktu z praktykami z rynku pracy.

Kierunek media mastering w peini wpisuje si¢ w ogélnouczelniang i wydzialowa
strategi¢ rozwoju poprzez realizacj¢ dziatan:

e edukacyjnych i naukowo-badawczych odpowiadajacych wspdtczesnym wyzwaniom,
zwlaszcza w sferze postgpu technologicznego i jego konsekwencji;

e ukierunkowanych na formowanie osobowosci studentéw oraz nabywanie przez nich
umiejetnosci 1 kompetencji cenionych na rynku pracy, w tym kreatywnosci,
kompetencji komunikacyjnych, umiejgtnosci pracy w roéznego rodzaju zespotach,
rowniez migdzykulturowych, gotowosci do poszanowania zasad prawa i etyki
zawodowej, przeciwdziatania manipulacjom i dyskryminacji;

e wlaczenie interesariuszy zewnetrznych i wewnetrznych do procesu tworzenia,
prowadzenia i doskonalenia programu ksztatcenia.

Waznym elementem misji Uczelni i strategii Wydziatu jest szybkie reagowanie na zmiany na
rynku pracy 1 oczekiwania pracodawcow. Cel ten realizowany jest poprzez state poszerzanie i
modyfikowanie oferty dydaktycznej odpowiadajagcej na takie zmiany, a takze poprzez staty
kontakt z interesariuszami zewnetrznymi, ktorych przedstawiciele tworzg Radg Programowg -
cialo opiniotworczo-doradcze dla wiadz Wydzialu, prowadzg zaj¢cia dydaktyczne oraz
wspotuczestniczg w tworzeniu, ocenie i uaktualnianiu programu ksztatcenia.

Kierunek media mastering moze wzbudza¢ zainteresowanie kandydatow z zagranicy,
przyczyniajac si¢ do realizacji celéw strategicznych zwigzanych z pozyskiwaniem studentéw
z zagranicy oraz umig¢dzynarodowienia uczelni 1 jej promocji. Kadra badawczo-dydaktyczna
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kierunku realizuje cele strategiczne uczelni zwigzane z podnoszeniem poziomu i
rozszerzaniem zakresu badan naukowych poprzez prowadzenie badan w dyscyplinie nauki o
komunikacji i mediach oraz nauki o zarzadzaniu i jakos$ci, a wzbogacajac swoj dorobek
naukowy realizuje rowniez cel strategiczny dotyczacy budowania mocnej pozycji w polskim i
mi¢dzynarodowym $rodowisku naukowym.

2. Cele ksztalcenia

Studia pozwalajg osiggna¢ nastgpujace cele ksztalcenia:
e przygotowanie do pracy w charakterze media mastera, czyli specjalisty komunikacji
spotecznej i marketingowe;j,
e nabycie pogl¢bionej wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
nauk o zarzadzaniu i jakosci,
e nabycie podstawowej wiedzy z zakresu informatyki,
nabycie umiej¢tnosci postugiwania si¢ technologiami i narz¢dziami informacyjno-
komunikacyjnymi,
nabycie kompetencji spotecznych wymaganych na wspotczesnym rynku pracy,
e 0siggnigcie poziomu znajomosci jezyka obcego na poziomie B2,
przygotowanie do podj¢cia studiow 2 stopnia.

3. Charakterystyka kierunku z uwzglednieniem potrzeb spoleczno-gospodarczych

W trakcie opracowywania koncepcji ksztalcenia, efektow uczenia si¢ oraz programu studiéw
wladze Wydzialu na biezagco konsultowaly si¢ z interesariuszami wewngtrznymi:
wyktadowcami przedmiotéw kierunkowych, pracownikami innych jednostek uczelni oraz
studentami, a takze, co najbardziej istotne, z interesariuszami zewngtrznymi reprezentujacymi
rynek pracy dla absolwentow, ktérych udziat w tym procesie uznano za kluczowy.

Kierunek zaktada udziat ekspertéw i profesjonalistow z branzy w celu dzielenia si¢
swoimi spostrzezeniami i do§wiadczeniami ze studentami. Istotna z tego punktu widzenia jest
wspoélpraca z organizacjami medialnymi, dzigki ktorym przed studentem postawione zostana
rzeczywiste wyzwania i mozliwosci pracy nad realnymi projektami.

Wspolczesna branza medialna jest niezwykle dynamiczna i poszukuje media
masterow, czyli specjalistow od tworzenia treSci medialnych potrafigcych dziata¢ zgodnie z
aktualnymi trendami rynkowymi i postugujacych si¢ nowoczesnymi technologiami. Kierunek
zaklada wszestronne praktyczne przygotowanie do zawodu poprzez opanowanie
interdyscyplinarnej wiedzy kierunkowej z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci (co uwzgledniono w efektach uczenia si¢ w kategorii
wiedzy) oraz umiejg¢tno$ci zawodowych, w tym z zakresu informatyki, pozwalajacych
zastosowac nabytg wiedz¢ w praktyce (co uwzgledniono w efektach uczenia si¢ w kategorii
umiej¢tnosei). Osiagnigciu tego celu ma stuzy¢ stosowanie metody nauka przez dziatanie
(learning by doing). Dlatego tez warunkiem zaliczenia wigkszo$ci przedmiotéw, nie tylko
tych praktycznych, jest wykazanie si¢ umiejgtnoscia wykorzystania wiedzy w praktyce
poprzez wykonanie konkretnej pracy. Dzigki temu studenci nie tylko doskonalg umiejgtnosci,
ale i budujg wiasne portfolio, ktére moga przedstawi¢ przysztemu pracodawcy. Z opinii
interesariuszy wynikal réwniez postulat zwrocenia szczegdlnej uwagi na osigganie i
doskonalenie kompetencji spotecznych uznanych przez nich za kluczowe na wspélczesnym
rynku pracy, miedzy innymi kompetencji komunikacyjnych i liderskich, umiejg¢tnosci
efektywnej pracy w roznorodnych zespotach, réwniez migdzykulturowych i



miedzynarodowych, umiejgtnosci  publicznego wypowiadania ~ sig, argumentowania,
skutecznego przedstawiania pomystow.

Wspblczesna branza medialna jest niezwykle dynamiczna, specjaliSci bedacy na
biezaco z pojawiajagcymi si¢ trendami i technologiami sa wciaz poszukiwani nie tylko w
samej branzy medialnej, ale takze w firmach, organizacjach i instytucjach, ktore wykorzystujg
te technologie i trendy we whasnych dziataniach promocyjnych.

4. Opis realizacji programu

Studia trwaja 6 semestrow i prowadzone sg w trybie stacjonarnym (poniedziatek - pigtek). Na
program studiéw sktadajg si¢ trzy grupy przedmiotow:

- grupa przedmiotéw podstawowych z obszaru nauk spofecznych i humanistycznych
uzupekniajacych wiedzg kierunkowa o zagadnienia z zakresu prawa, wiedzy o
kulturze, wiedzy o wspolczesnym $wiecie prowadzone glownie w formie wyktadow;
w grupie tej znajduja si¢ rowniez lektoraty jezyka obcego oraz WF;

- grupa przedmiotow kierunkowych, pozwalajacych na nabycie wiedzy 1 umiej¢tnosci z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o zarzgdzaniu 1 jakoSci oraz
informatyki. Przedmioty te realizowane s3 w formie wyktadow, konwersatoriow i
éwiczen. W grupie tej znajduja si¢ zajgcia obowiazkowe dajace podstawowg i
poglebiong wiedzg kierunkowg z tych trzech dyscyplin oraz pozwalajace na jej
rozszerzenie w konkretnych obszarach przedmioty obowigzkowe i obieralne z tych
trzech dyscyplin;

- grupa przedmiotow specjalistycznych, realizowanych gtownie w formie ¢wiczefi i
warsztatow, prowadzonych w formie praktycznej przez specjalistow i praktykow z
rynku pracy. Wigkszo$¢ z nich to przedmioty obieralne. Zajecia te prowadzone sg W
matych grupach w warunkach odpowiadajacych przysztym miejscom pracy czyli w
specjalistycznych pracowniach informatycznych i studiu telewizyjnym.

Kierujgc si¢ opiniami pracodawcow, oprocz kierunkowej wiedzy i wynikajagcymi z niej
specjalistycznymi umiejetnosciami opisanymi w efektach ksztalcenia w kategoriach wiedzy i
umiejetnosci, w programie studiéw uwzglgdniono przedmioty ksztattujagce kompetencje
spoleczne, takie jak kompetencje jezykowe i komunikacyjne, praca w zespole i
wielokulturowym $rodowisku, umiej¢tnosci zwigzane z publicznym wypowiadaniem si¢,
negocjowaniem, a takze uwrazliwiajagce na potrzeby o0séb z niepetnosprawnosciami
(dostepno$é mediow, projektowanie uniwersalne) oraz zagrozenia zwigzane z dyskryminacja
czy manipulacja.

Aby ulatwi¢ absolwentom odnalezienie si¢ na miedzynarodowym rynku pracy
program studiéw uwzglednia takze przedmioty prowadzone w jezyku angielskim, dzigki
czemu studenci maja mozliwos¢ doskonalenia jezyka fachowego oraz podnoszenia
kompetencji jezykowych nie tylko w ramach obowiazkowego lektoratu jezyka obcego.
Studenci mogg takze realizowa¢ czg$¢ programu studiow na uczelniach zagranicznych w
ramach programu Erasmus-+.

Studenci kierunku media mastering beda mogli poglebia¢ wiedzg i doskonali¢
umiejetnosci biorae udziat w pracach trzech ko6t naukowych: Kole Naukowym Dziennikarzy i
Producentéw dla zainteresowanych dziennikarstwem, produkcja medialna, Kole Naukowym
Menedzer dla zainteresowanych zarzadzaniem, ekonomig i finansami, Kole Naukowym
Informatykéw  dla  zainteresowanych modelowaniem  przestrzennym i  drukiem
wielowymiarowym, projektowaniem uniwersalnym, bezpieczenstwem danych, e-biznesem,
grafikg i VR.



W semestrach 1 i 2 dominuja przedmioty kierunkowe i podstawowe realizowane w
formie wyktadow i konwersatoriow, w kolejnych zajgcia praktyczne, w tym specjalistyczne
warsztaty prowadzone przez praktykow, ktorych celem jest nabycie i doskonalenie
umiejetnosci. Nacisk polozony jest na praktyczne formy realizacji treSci programowych 1i
weryfikacj¢ osiagania efektow uczenia si¢ poprzez stosowanie metody learning by doing
(nauka przez dzialanie). Ponad 60% zajg¢ realizowanych jest w formie praktycznej.
Przedmioty fakultatywne stanowig okoto 40% ogblnej liczby punktéw ECTS, studenci
wybieraja je z listy proponowanych kurséw do wyboru, udostepnionej im przed rozpoczgciem
kolejnego semestru.

Program studiow obejmuje sze$ciomiesieczng praktyke zawodows. Studia koncza si¢
egzaminem dyplomowym.

5. Praktyki zawodowe - wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych

Wszystkich studentow obowiazuja szeéciomiesigezne praktyki zawodowe. Ich celem jest
zaznajomienie studentéw z charakterem przysztego zawodu, wykorzystanie nabytych
umiejetnosei 1 wiedzy w praktycznym dziataniu, zyskanie do§wiadczenia zawodowego oraz
poznanie warunkow pracy zespotowej, sprawdzenie zdolnosci do adaptacji w nowym
érodowisku, elastycznosci zachowan oraz mozliwoéci realizacji wiasnych planow
zawodowych. Jeden miesigc praktyki studenci realizuja w studiu telewizyjnym Krakowskiej
Akademii w ostatnim miesigcu semestru V, tworzac wiasne produkcje wideo pod nadzorem
pracownikow studia, pozostate 5 miesigcy w semestrze VI. Studenci moga odbywac¢ praktyki
w mediach, takich jak redakcje prasowe, stacje telewizyjne, portale internetowe, w biurach do
spraw promocji i komunikacji w instytucjach, organizacjach i przedsigbiorstwach oraz w
firmach, ktére wykorzystuja nowoczesne kanaly komunikacji. Studenci moga sami
proponowa¢ pelnomocnikowi do spraw praktyk miejsce odbycia praktyki (w takim przypadku
pelnomocnik zobowigzany jest do sprawdzenia czy zaproponowane miejsce umozliwia
osiagniecie efektow uczenia si¢ przypisanym praktykom oraz do dopelnienia formalnosci w
postaci ustalenia warunkéw nadzoru Uczelni nad odbywaniem praktyki oraz podpisania
umowy) lub skorzysta¢ z posrednictwa pelnomocnika w znalezieniu miejsca odbywania
praktyki. Istnieje tez mozliwo$¢ odbycia praktyki w jednostkach organizacyjnych uczelni:
dziale promocji oraz w studiu telewizyjnym Krakowskiej Akademii.

Przebieg praktyk dokumentowany jest przez studenta w dzienniku praktyk,
potwierdzany przez = Wyznaczonego opiekuna ‘oraz nadzorowany przez pelnomocnika
dziekana ds. praktyk studenckich. Pelnomocnik moze rowniez zaliczy¢ studentowi prace
zawodowa jako praktyke na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu z wyszczeg6lnionym
stanowiskiem i okresem zatrudnienia oraz zakresem wykonywanych obowiazkow, jesli
stwierdzi, ze odpowiadaja formalnym (czas trwania) i merytorycznym (efekty) wymogom.

6. Badania naukowe

a. Gléwne kierunki badan naukowych w jednostce

e Zmiany na rynkach medialnych i ich technologiczne i ekonomiczne
uwarunkowania i konsekwencje.

e Rola medidow we wspolczesnym panstwie, spoleczenstwie, gospodarce, kulturze
oraz problemy i nowe zjawiska z tym zwigzane.

e Wykorzystywanie nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych przez
roznego rodzaju organizacje i instytucje (polityczne, spoleczne, biznesowe).

e Wykorzystywanie nowych form komunikacji w marketingu ekonomicznym,
spotecznym i politycznym.



e Zarzadzanie spoleczng odpowiedzialno$cia biznesu, zarzadzanie rozwojem i
innowacyjnoécia firmy, determinanty zrownowazonego rozwoju przedsigbiorstw.

b. Zwiazek badan naukowych z dydaktyka w ramach dyscyplin, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiow

Badania naukowe realizowane przez kadre dydaktyczng obejmuja tematyke i metodologig
nauk o komunikacji spolecznej i mediach oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci i sa bezposrednio
powigzane z dydaktyka poprzez zatozone dla kierunku efekty uczenia si¢ oraz dobor
przedmiotéw w planie studiéw (zaréwno obowigzkowych jak 1 obieralnych). Wyniki badan
prowadzonych przez pracownikow s3 prezentowane i omawiane na zajeciach ze studentami.
Pracownicy publikuja prace naukowe i podrgczniki, w ktorych uwzgledniane sg najnowsze
osiagnigcia badawcze. Studenci w ramach przygotowywania si¢ do zaje¢ maja obowiazek
zapoznawania si¢ z artykulami naukowymi dotyczacymi zagadnief prezentowanych na
przedmiotach.

7. Opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztalcenia

Wszystkie zajgcia odbywaja si¢ na kampusie Krakowskiej Akademii. Sale wyktadowe
wyposazone s3 w rzutniki multimedialne, ekrany, cyfrowe rzutniki folii i pisma, wysokiej
jakosci sprzet komputerowy (z dostgpem do internetu), sprzgt naglasniajacy i mikrofony,
sprzet wideo, dajace mozliwo$¢ prezentacji materiatow filmowych, nagran audio oraz
prezentacji multimedialnych. Pomieszczenia dydaktyczne sa klimatyzowane. Na terenie
calego kampusu mozna korzystaé z darmowego dostepu do bezprzewodowego internetu (hot
spot). Budynki uczelni sag w pelni przystosowane do potrzeb 0sob z niepetnosprawnosciami.

Studenci kierunku media mastering moga korzysta¢ z profesjonalnego studia
telewizyjnego oraz pracowni montazowej wyposazonych w nowoczesny Sprzgt i
oprogramowanie. Studenci moga korzysta¢ z konsultacji do$wiadczonych pracownikow
studia oraz ze sprzetu znajdujacego na wyposazeniu, majg takze mozliwos¢ wypozyczenia
sprzetu do realizacji wasnych projektow.

Zajecia z zakresu informatyki odbywaja si¢ w specjalistycznych pracowniach
informatycznych (laboratoria komputerowe, pracownia druku 3D i drondw, pracownia
projektowania uniwersalnego, pracownia wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci).

Kazdy student rozpoczynajacy nauk¢ w Krakowskiej Akademii ma tworzone
indywidualne konto w ustudze MS Office 365 obejmujgce m.in. konto pocztowe Outlook,
podstawowe oprogramowanie biurowe (Word, PowerPoint, Excel) oraz komunikator MS
Teams. Studenci maja dostep do ksiazek, czasopism i baz danych dostgpnych w bibliotece.
Studenci maja mozliwosé¢ korzystania z zaj¢¢ z wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia
na odlegloéé z uzyciem uczelnianej platformy e-learningowej zarzadzanej przez Centrum e-
learningu.

8. Wymogi zwiazane z ukonczeniem studiow

Program studiow nie przewiduje pisania pracy dyplomowej (licencjackiej). Studia koncza
sie ustnym egzaminem dyplomowym sktadanym przed komisja powolang przez dziekana. W
ramach przygotowania do egzaminu dyplomowego studenci uczestnicza w seminarium
dyplomowym realizowanym w semestrze 6. Lista prowadzacych seminaria jest udostgpniana
studentom przed rozpoczg¢ciem semestru.



Tematyka seminariéw obejmuje zagadnienia z zakresu przedmiotéw obowigzkowych
realizowanych w czasie studiéw, a ich lista, po zatwierdzeniu jej przez Rad¢ Wydziatu, jest
udostepniana seminarzystom na poczatku kazdego roku akademickiego. Warunkiem
zaliczenia seminarium jest opracowanie projektu dyplomowego skladajgcego si¢ z czgsci
teoretycznej w postaci dokumentacji projektowej (o tacznej objgtosci okoto 20 tys. znakow)
oraz - w czesci praktycznej - multimedialnej prezentacji tego zagadnienia i umieszczenie jej
na platformie e-learningowej. Tematyka projektow seminaryjnych studentéw, kazdorazowo
uzgadniana z prowadzacym seminarium, musi by¢ zwigzana ze studiowanym kierunkiem i
prezentowaé praktyczne wykorzystanie zdobytej w czasie studiow wiedzy, umiejgtnosei i
kompetencji (np. kampania komunikacyjna firmy/organizacji, kampania wizerunkowa,
dokumentacja i stworzenie strony internetowej wraz ze wszystkimi koniecznymi jej
komponentami zgodnie z sztukg UX i projektowania uniwersalnego, blog i jego
popularyzacja z wykorzystaniem najnowszych trendéw, wykorzystanie social mediow dla
promocji i budowania wizerunku przez jednostki, organizacje, projekt kampanii spotecznej,
projekt dotyczacy organizacji oraz promocji: wydarzenia kulturalnego, spotecznego itp.).

W trakcie ustnego egzaminu dyplomowego student odpowiada na trzy pytania: dwa z nich
pochodza z listy zagadnien egzaminacyjnych, jedno dotyczy szczegétowego zagadnienia
zwigzanego z projektem.

Szczegotowe warunki przeprowadzania egzaminu dyplomowego beda opisane w
Procedurze dyplomowania zamieszczonej wraz z aktualng lista zagadnien egzaminacyjnych
na stronie internetowej Wydziatu w zaktadce Egzamin dyplomowy.

Opis zakladanych efektéw uczenia sie w odniesieniu do charakterystyk drugiego
stopnia efektow uczenia sie¢ dla kwalifikacji na poziomie 6 Polskiej Ramy
Kwalifikacji

Nazwa wydzialu: Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
Nazwa kierunku studiow: media mastering

Poziom studiow: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

~ Odniesienie do
Symbol Opis zaktadanych efektow uczenia si¢ charakterystyk
drugiego stopnia
efektow uczenia si¢

dla kwalifikacji na
poziomie 6 PRK
. Efekty uczenia si¢: Wiedza (zna i rozumie)
EUK6 W1 kluczowe teorie z zakresu nauk o komunikacji P6S WG

spolecznej i mediach, nauk o zarzadzaniu i jakosci P6S WK
oraz informatyki, rozumie ich znaczenie dla
wykonywania zawodoéw zwigzanych ze
studiowanym kierunkiem

EUK6 W2 regulacje prawne dotyczace funkcjonowania P6S WK
- roznych rodzajow mediow, ochrony wlasnosci
intelektualnej i przemystowej, ochrony danych
osobowych, bezpieczenstwa informacji




EUK6 W3 roleg i specyfike wspodtczesnej komunikacji P6S_ WK
N spotecznej oraz polityczne, spoleczne, ekonomiczne
i technologiczne uwarunkowania funkcjonowania
wspotczesnych mediow
EUK6 W4 | role komunikacji w zarzgdzaniu przedsigbiorstwami, | P6S_WG
- instytucjami i organizacjami oraz zasady i narz¢dzia | P6S_WK
marketingu
EUK6 W5 zasady profesjonalizmu i etyki w zawodach P6S WG
h zwigzanych z przestrzenig medialng i biznesowa P6S WK
oraz ich specyfike i znaczenie
EUK6 W6 | narzedzia i technologie informacyjno- P6S WG
- komunikacyjne oraz funkcjonalnosci roznych form | P6S_ WK
mediow we wspolczesnej przestrzeni cyfrowe;.
Efekty uczenia si¢: Umiejetnosci (potrafi)
EUK6 Ul sprawnie postugiwac si¢ jezykiem polskim oraz P6S UK
B jezykiem obcym w mowie i piSmie na poziomie B2 | P6S UU
EUK6 U2 tworzy¢ profesjonalne multimedialne tresci dla P6S UW
B potrzeb wspotczesnych mediow P6S UK
P6S _UO
P6S UU
EUK6 U3 postugiwac si¢ nowoczesnymi narz¢dziami i P6S UW
- technologiami informacyjno-komunikacyjnymi P6S_UO
P6S UU
EUK6 U4 korzystac z roznych zrodet informacji, krytycznie je | P6S_UW
B ocenia¢ i weryfikowaé P6S UK
EUK6 U5 pracowac¢ w zespole pelnigc w nim rézne role, w P6S UW
B tym zarzadcze, sprawnie si¢ komunikowa¢ w P6S UU
réznych srodowiskach i sytuacjach zawodowych, P6S UK
prezentowa¢ wlasne pomysly i przekonywa¢ do nich | P6S UO
EUK6 U6 tworzy¢ strategie budowania i zarzadzania P6S UW
B spotecznos$ciami internetowymi oraz skutecznie P6S UU
prowadzi¢ dziatania marketingowe w mediach
EUK6 U7 interpretowac regulacje prawne i etyczne zwigzane z | P6S_UW
- przysztym zawodem i postgpowac zgodnie z nimi P6S _UO
oraz przewidywac prawne, spoteczne i biznesowe P6S UU
skutki swoich dziatan. P6S UK
Efekty uczenia si¢: Kompetencje spoleczne (jest gotow do)
EUK6 KS1 | obiektywnej oceny posiadanej wiedzy, stalego jej P6S KK
N poglebiania i wykorzystywania w praktyce P6S KR
zawodowej oraz do planowania wlasnego rozwoju i
Sciezki kariery
EUK6 KS2 | pracy w zespole, odpowiedzialnego penienia rol P6S KO
B zawodowych, przestrzegania zasad prawa i etyki P6S_KR
zawodowej, jest kreatywny 1 otwarty na nowe P6S KK

wyzwania, powierzone zadania wykonuje rzetelnie,
starannie i terminowo




EUK6 KS3

podejmowania kontaktow w Zyciu zawodowym i P6S KO
publicznym oraz propagowania dzialan na rzecz P6S_KR
interesu publicznego P6S KK

EUK6 KS4

przeciwdziatania praktykom manipulacyjnym i P6S_KK
dyskryminacyjnym w zyciu zawodowym i P6S_KO

prywatnym.

Grupa zajeé¢ podstawowych

Efekty uczenia si¢

przypisane do grupy zajeé

Tresci programowe

Wiedza

EUK6_W1
EUK6_W2
EUK6 W3 Tresci zapewniajace poznanie istotnych zagadnien z zakresu wybranych

EUK6_W4 nauk spolecznych i humanistycznych, w tym nauk prawnych, wiedzy o
EUK6_W5 | kulturze, filmoznawstwa. Pozwalaja one poszerzy¢ wiedzg kierunkowg o

Umiej¢tnosci

EUK6_W6 . , :
EUK6_Ul kontekst i perspektywe innych dyscyplin naukowych.

EUK6_U2 W tej grupie znajduje sig takze lektoraty j¢zyka obcego oraz. WE.
EUK6_U3
EUK6_U4
EUK6_US
EUK6_U6
EUK6 U7

Kompetencje

EUK6_KS1
EUK6_KS2
EUK6_KS3
EUK6 KS4

Grupa zajeé kierunkowych

Efekty uczenia si¢

przypisane do grupy zajeé

Tresci programowe

Wiedza

EUK6_W1 Tresci zapewniajace poglebiong wiedzg z zakresu dyscypliny wiodace)
EUK6_W2 nauk o komunikacji spolecznej i mediach oraz dyscyplin dodatkowych —

Umiejetnos$ci

EUK6_W3 nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz informatyki, w szczegdlnosci:
EUK6_W4 - wiedza, umiejetnosci i kompetencje z zakresu prawnych, etycznych,
EUK6_W5 politycznych i ekonomicznych uwarunkowar wspdlczesne; komunikacji
EUK6_W6 medialnej i zawodow z nig zwigzanych

EUK6_Ul - marketingu i jego narzedzi

EUK6_U2 - skutecznego poruszania si¢ w obszarze technologii informacyjno-
EUK6_U3 komunikacyjnych

EUK6_U4 - budowania sieci kontaktéw w $rodowisku lokalnym i migdzynarodowym
EUK6_US5 - krytycznej analizy, tworzenia i rozpowszechniania tresci na roéznych

EUK6_U6 platformach medialnych
EUK6_U7
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Kompetencje

EUK6_KSI
EUK6 _KS2
EUK6 _KS3
EUK6_KS4

Tresci zapewniajg uzyskanie nastgpujacych kompetencji:
-kreatywnej pracy i kooperacji w grupie,

-skutecznej komunikacji i autoprezentacji

-w zakresie Swiadomosci réznorodnosci kulturowej w wymiarze
spolecznym, gospodarczym i kulturowym.

Grupa zajeé specjalistycznych

Efekty uczenia sie¢

Tre$ci programowe

przypisane do grupy zaje¢
Wiedza EUK6_W1 Tresci zapewniajace specjalistyczng wiedzg kierunkowg oraz pozwalajgce
EUK6_W2 na nabycie umiejgtnosci zawodowych w czasie warsztatow prowadzonych
EUK6_W3 przez  specjalistow  praktykéw, realizowanych w  warunkach
EUK6_W4 odpowiadajacych przysztemu miejscu pracy, w szczegdlnosci wiedza,
EUK6_WS5 umiej¢tnosei i kompetencje z zakresu:
EUK6—W6 . . . . - & e
Umiejetnosci EUK6_Ul - warsztatu d21enn1karsk1‘ego' .(kompetenqe quylfowe, gatunki i1 formaty
EUK6 U2 medialne, zasady tworzenia réznego typu przekazow),
EUK6_U3 - projektowania i wdrazania instrumentéw marketingu dla r6znego typu
EUK6_U4 organizacji, firm i instytucji,
EUK6_US
EUK6 U6 - wykorzystywania funkcjonalnosci réznych form mediéw we
EUK6:U7 wspoélczesnej przestrzeni cyfrowe;j.
Kompetencje EUK6_KSI
EUK6_KS2
EUK6 _KS3
EUK6 KS4
Praktyki
Efekty uczenia sie¢ Tresci programowe -
przypisane do grupy zajeé
Wiedza EUK6_W2 Praktyki umozliwiaja weryfikacje wiedzy i umiejetnosci nabytych w
EUK6_W4 trakcie uczenia si¢ z oczekiwaniami pracodawcow, a takze:
EUK6_W5 - poznanie kultury korporacyjne;j instytucji i ich struktury organizacyjnej,
EUK6_W6 - obserwacje i uczestniczenie w zadaniach zespotowych i kierowniczych,
-wykorzystanie nabytych umiej¢tnosci w praktycznym dziataniu,
Umiejgtnosci EUK6 Ul - zyskanie doswiadczenia zawodowego,
EUK6_U2 - poznanie warunkow pracy zespotowej,
EUK6 U3 - umozliwienie realizacji wlasnych planéw zawodowych.
EUK6 U6
EUK6_U7
Kompetencje EUK6_KS1
EUK6_KS2
EUK6 KS3

EUK6_KS4




Wiedza
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Osigganie efektow uczenia si¢ Jesteyﬁwan poprzez nastepujace formy zaliczania
poszczegblnych przedmiotow:

- egzaminy pisemne i ustne,

- testy egzaminacyjne i zaliczeniowe,

- referaty i prezentacje,

- prace projektowe.

Ostateczna forma weryfikacji wiedzy jest ustny egzamin dyplomowy, obejmujacy tresci
z calego toku studiéw, do ktérego studenci przygotowuja sie w trakcie seminarium
dyplomowego.

Umiej¢tnosci

Podstawowa metoda weryfikowania osigganych umiejetnosci, odpowiadajaca
praktycznemu profilowi studiéw, jest metoda learning by doing (nauka przez dziatanie).
Zgodnie z nig, warunkiem zaliczenie wigkszosci przedmiotéw, nie tylko praktycznych,
jest wykonanie projektu weryfikujacego osiggnigcie umiejetnosci  zatozonych w
modutowych efektach uczenia sig. Projekty realizowane s3 indywidualnie lub grupowo.

Dodatkowa forma weryfikacji osigganych efektow sa praktyki, w czasie ktorych
studenci musza wykaza¢ sie umiejetno$ciami oczekiwanymi przez pracodawcow.

Kompetencje

Osiaganie kompetencji weryfikowane jest w trakcie calego cyklu uczenia si¢. Przy
wystawianiu ocen koficowych z kazdego przedmiotu bierze si¢ pod uwagg nie tylko
nabyta wiedze i osiagnigte umiejgtnosci, ale takze zatozone w efektach uczenia sig
kompetencje, takie jak aktywnos$¢ w czasie zajgc, zaangazowanie w pracg, terminowos¢
wykonywania zadan, praca w zespole, kreatywnos¢.

Dodatkowa forma weryfikacji osiagganych efektow s3 praktyki, w czasie ktorych
studenci musza wykaza¢ si¢ nie tylko wiedza kierunkowg i umiejetnosciami, ale rowniez
kompetencjami oczekiwanymi przez pracodawcow.




Zalgcznik nr 2
do uchwaly Senatu Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego nr 1/2024 z dnia
14 lutego 2024 r.
Program studiéw
Podstawowe informacje
Nazwa Wydziatu Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
Nazwa kierunku Media mastering
Poziom Studia 1 stopnia
Profil Praktyczny
Forma Niestacjonarne
Nabor 2024/25
Jezyk studiow Polski
Liczba semestrow 6
Tytut zawodowy Licencjat

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do ktérych odnoszg sig efekty

uczenia si¢

Dyscyplina wiodgca Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 56
Dodatkowa dyscyplina Nauki o zarzgdzaniu i jakosci 21
Dodatkowa dyscyplina Informatyka 14
Zajecia, ktore nie stanowig 9
bazy dla koncepcji

ksztalcenia

Suma % 100%
Liczba punktéw ECTS

Konieczna do ukonczenia studiow 180
W ramach zajegé prowadzonych z bezposrednim udzialem nauczycieli 150

akademickich lub innych os6b prowadzacych zajgcia

Ktéra student uzyskuje w ramach zaje¢ do wyboru 80

Ktéra student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych 30

Ktéra student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych | nie dotyczy




lub spotecznych (nie mniejszag niz 5 pkt. ECTS w przypadku kierunkow
studiow przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio nauki humanistyczne lub spoteczne)

Ktéra student uzyskuje w ramach zajgé zwigzanych z prowadzong w uczelni | nie dotyczy
dziatalnoécia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktorych jest
przyporzadkowany kierunek studiéw (dotyczy profilu ogélnoakademickiego)

Ktora student uzyskuje w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 116
(dotyczy profilu praktycznego)

F.aczna liczba godzin zajg¢ konieczna do ukonczenia studiow 1070

1. Koncepcja ksztalcenia - zgodno$¢ z misja i strategia uczelni

Zgodnie z zapisem w misji uczelni: Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego
jest uczelniq przyjazng studentom, realizujgcq polityczne, gospodarcze i edukacyjne cele
podnoszenia poziomu intelektualnego mlodego pokolenia i przygotowujgcq go do budowania
wlasnej kariery zawodowej na miarg wyzwan i potrzeb wspolczesnego Swiata, program studiow
na kierunku media mastering odpowiada na wspolczesne wyzwania rynku pracy oraz
zainteresowania i aspiracje miodego pokolenia przygotowujac studentow do pracy w charakterze
media mastera w przedsigbiorstwach, instytucjach rynkowych i spotecznych, instytucjach
kultury, mediach oraz do prowadzenia wiasnej dziatalno$ci gospodarczej.

Podkre§lona w misji przyjaznosé uczelni przejawia si¢ zarowno w dogodne;j
infrastrukturze, jak i w zapewnieniu studentom mozliwosci statego, bezposredniego kontaktu z
wyktadowcami poprzez system konsultacji i dyzuréw. Szczegblny nacisk potozono na
stosowanie nowoczesnych i atrakcyjnych dla studentow metod dydaktycznych oraz zapewnienie
im odpowiednich warunkow ksztalcenia, w tym warunkow odpowiadajacych ich przysztym
miejscom pracy, a takze kontaktu z praktykami z rynku pracy.

Kierunek media mastering w pelni wpisuje si¢ w ogolnouczelniang i wydzialowa
strategi¢ rozwoju poprzez realizacj¢ dziatan:

e edukacyjnych i naukowo-badawczych odpowiadajacych wspotczesnym wyzwaniom,
zwlaszcza w sferze postepu technologicznego i jego konsekwencji;

e ukierunkowanych na formowanie osobowosci studentow oraz nabywanie przez nich
umiejetnosci i kompetencji cenionych na rynku pracy, w tym kreatywnosci,
kompetencji komunikacyjnych, umiejgtnosci pracy w roznego rodzaju zespotach,
réwniez miedzykulturowych, gotowosci do poszanowania zasad prawa 1 etyki
zawodowej, przeciwdziatania manipulacjom i dyskryminacji;

e wlgczenie interesariuszy zewngtrznych i wewnetrznych do procesu tworzenia,
prowadzenia i doskonalenia programu ksztalcenia.

Waznym elementem misji Uczelni i strategii Wydziatu jest szybkie reagowanie na zmiany na
rynku pracy i oczekiwania pracodawcow. Cel ten realizowany jest poprzez stale poszerzanie 1
modyfikowanie oferty dydaktycznej odpowiadajacej na takie zmiany, a takze poprzez staly
kontakt z interesariuszami zewnetrznymi, ktorych przedstawiciele tworza Rada Programow3 -
cialo opiniotwérczo-doradcze dla witadz Wydziatu, prowadza zajg¢cia dydaktyczne oraz
wspoluczestnicza w tworzeniu, ocenie i uaktualnianiu programu ksztalcenia.

Kierunck media mastering moze wzbudzaé zainteresowanie kandydatow z zagranicy,
przyczyniajac si¢ do realizacji celow strategicznych zwigzanych z pozyskiwaniem studentow
z zagranicy oraz umiedzynarodowienia uczelni i jej promocji. Kadra badawczo-dydaktyczna



kierunku realizuje cele strategiczne uczelni zwigzane z podnoszeniem poziomu i
rozszerzaniem zakresu badan naukowych poprzez prowadzenie badaf w dyscyplinie nauki o
komunikacji i mediach oraz nauki o zarzadzaniu i jakosci, a wzbogacajac swoj dorobek
naukowy realizuje rowniez cel strategiczny dotyczacy budowania mocnej pozycji w polskim i
miedzynarodowym $rodowisku naukowym.

2. Cele ksztalcenia

Studia pozwalaja osiagna¢ nastgpujace cele ksztalcenia:

e przygotowanie do pracy w charakterze media mastera, czyli specjalisty komunikacji
spotecznej i marketingowe;j,

e nabycie poglebionej wiedzy z zakresu nauk o komunikacji spofecznej i mediach oraz
nauk o zarzadzaniu i jakosci,
nabycie podstawowej wiedzy z zakresu informatyki,
nabycie umiejetno$ci postugiwania si¢ technologiami i narzedziami informacyjno-
komunikacyjnymi,
nabycie kompetencji spotecznych wymaganych na wspotczesnym rynku pracy,

e osiagnigcie poziomu znajomosci jgzyka obcego na poziomie B2,
przygotowanie do podjgcia studiow 2 stopnia.

3. Charakterystyka kierunku z uwzglednieniem potrzeb spoleczno-gospodarczych

W trakcie opracowywania koncepcji ksztalcenia, efektow uczenia si¢ oraz programu studiow
wladze Wydzialu na biezaco konsultowaly si¢ z interesariuszami wewnetrznymi:
wyktadowcami przedmiotéw kierunkowych, pracownikami innych jednostek uczelni oraz
studentami, a takze, co najbardziej istotne, z interesariuszami zewngtrznymi reprezentujacymi
rynek pracy dla absolwentow, ktorych udziat w tym procesie uznano za kluczowy.

Kierunek zaklada udzial ekspertéw i profesjonalistow z branzy w celu dzielenia sig
swoimi spostrzezeniami i do§wiadczeniami ze studentami. Istotna z tego punktu widzenia jest
wspélpraca z organizacjami medialnymi, dzigki ktérym przed studentem postawione zostang
rzeczywiste wyzwania i mozliwosci pracy nad realnymi projektami.

Wspolczesna branza medialna jest niezwykle dynamiczna i poszukuje media
masteréw, czyli specjalistow od tworzenia tresci medialnych potrafigcych dziata¢ zgodnie z
aktualnymi trendami rynkowymi i postugujacych si¢ nowoczesnymi technologiami. Kierunek
zaklada wszestronne praktyczne przygotowanie do zawodu poprzez opanowanie
interdyscyplinarnej wiedzy kierunkowej z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz nauk o zarzadzaniu i jakoéci (co uwzglgdniono w efektach uczenia si¢ w kategorii
wiedzy) oraz umiejetnosci zawodowych, w tym z zakresu informatyki, pozwalajacych
zastosowaé nabyta wiedze w praktyce (co uwzglgdniono w efektach uczenia si¢ w kategorii
umiejetnosci). Osiagnigciu tego celu ma shuzy¢ stosowanie metody nauka przez dzialanie
(learning by doing). Dlatego tez warunkiem zaliczenia wigkszosci przedmiotéw, nie tylko
tych praktycznych, jest wykazanie si¢ umiejgtnoscig wykorzystania wiedzy w praktyce
poprzez wykonanie konkretnej pracy. Dzigki temu studenci nie tylko doskonalg umiejgtnosci,
ale i buduja wlasne portfolio, ktére moga przedstawi¢ przysztemu pracodawcy. Z opinii
interesariuszy wynikal réwniez postulat zwrocenia szczegdlnej uwagi na osigganie 1
doskonalenie kompetencji spotecznych uznanych przez nich za kluczowe na wspolczesnym
rynku pracy, miedzy innymi kompetencji komunikacyjnych i liderskich, umiejgtnosci
efektywnej pracy w  roznorodnych —zespotach, roéwniez mi¢dzykulturowych i



miedzynarodowych, umiejetnosci  publicznego wypowiadania sie, argumentowania,
skutecznego przedstawiania pomystow.

Wspolczesna branza medialna jest niezwykle dynamiczna, specjalisci begdacy na
biezaco z pojawiajacymi si¢ trendami i technologiami sg wciaz poszukiwani nie tylko w
samej branzy medialnej, ale takze w firmach, organizacjach i instytucjach, ktore wykorzystuja
te technologie i trendy we wiasnych dziataniach promocyjnych.

4. Opis realizacji programu

Studia trwaja 6 semestrow i prowadzone s3 w trybie niestacjonarnym (sobota-niedziela co
drugi weekend). Na program studiéw sktadaja sig trzy grupy przedmiotow:

- grupa przedmiotéow podstawowych z obszaru nauk spotecznych i humanistycznych
uzupelniajacych wiedze kierunkowa o zagadnienia z zakresu prawa, wiedzy o
kulturze, wiedzy o wspolczesnym $wiecie prowadzone gléwnie w formie wyktadow;
w grupie tej znajdujg si¢ rowniez lektoraty jgzyka obcego;

- grupa przedmiotéw kierunkowych, pozwalajacych na nabycie wiedzy i umiejgtnosci z
zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz
informatyki. Przedmioty te realizowane s3 w formie wykladow, konwersatoriow 1
¢wiczeh. W grupie tej znajduja si¢ zajecia obowigzkowe dajace podstawowq i
poglebiong wiedz¢ kierunkowg z tych trzech dyscyplin oraz pozwalajace na jej
rozszerzenie w konkretnych obszarach przedmioty obowiazkowe i obieralne z tych
trzech dyscyplin;

- grupa przedmiotéw specjalistycznych, realizowanych giownie w formie ¢wiczen i
warsztatow, prowadzonych w formie praktycznej przez specjalistow i praktykéw z
rynku pracy. Wigkszo$¢ z nich to przedmioty obieralne. Zajgcia te prowadzone sg w
matych grupach w warunkach odpowiadajgcych przysztym miejscom pracy czyli w
specjalistycznych pracowniach informatycznych i studiu telewizyjnym.

Kierujac si¢ opiniami pracodawcow, oprocz kierunkowej wiedzy i wynikajagcymi z niej
specjalistycznymi umiejetno$ciami opisanymi w efektach ksztatcenia w kategoriach wiedzy 1
umiejetnosci, w programie studiow uwzglgdniono przedmioty ksztattujagce kompetencje
spoleczne, takie jak kompetencje jezykowe i komunikacyjne, praca w zespole 1
wielokulturowym $rodowisku, umiejgtnosci zwigzane z publicznym wypowiadaniem sig,
negocjowaniem, a takze uwrazliwiajagce na potrzeby oséb z niepelnosprawnosciami
(dostepno$¢ medidéw, projektowanie uniwersalne) oraz zagrozenia zwigzane z dyskryminacja
czy manipulacja.

Aby ulatwi¢ absolwentom odnalezienie si¢ na migdzynarodowym rynku pracy
program studiéw uwzglednia takze przedmioty prowadzone w jezyku angielskim, dzigki
czemu studenci majg mozliwo$¢ doskonalenia jezyka fachowego oraz podnoszenia
kompetencji jezykowych nie tylko w ramach obowigzkowego lektoratu jezyka obcego.
Studenci moga takze realizowaé¢ cze$¢ programu studiow na uczelniach zagranicznych w
ramach programu Erasmus+.

Studenci kierunku media mastering beda mogli poglgbia¢ wiedzg i doskonali¢
umiejetnosci biorac udziat w pracach trzech kot naukowych: Kole Naukowym Dziennikarzy i
Producentéw dla zainteresowanych dziennikarstwem, produkcja medialng, Kole Naukowym
Menedzer dla zainteresowanych zarzadzaniem, ekonomig i finansami, Kole Naukowym
Informatykéw  dla  zainteresowanych —modelowaniem  przestrzennym i drukiem
wielowymiarowym, projektowaniem uniwersalnym, bezpieczefistwem danych, e-biznesem,
grafika i VR.



W semestrach 1 i 2 dominujg przedmioty kierunkowe i podstawowe realizowane w
formie wykladéw i konwersatoriow, w kolejnych zajg¢cia praktyczne, w tym specjalistyczne
warsztaty prowadzone przez praktykow, ktorych celem jest nabycie i doskonalenie
umiejetnosci. Nacisk potozony jest na praktyczne formy realizacji tre$ci programowych i
weryfikacj¢ osiggania efektow uczenia si¢ poprzez stosowanie metody learning by doing
(nauka przez dzialanie). Ponad 60% zaj¢é realizowanych jest w formie praktyczne;.
Przedmioty fakultatywne stanowig okoto 40% og6lnej liczby punktéow ECTS, studenci
wybierajg je z listy proponowanych kursow do wyboru, udostgpnionej im przed rozpoczgciem
kolejnego semestru.

Program studiow obejmuje szeSciomiesigczng praktyke zawodowsg. Studia konczag sig
egzaminem dyplomowym.

5. Praktyki zawodowe - wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych

Wszystkich studentdw obowiazuja szesciomiesigczne praktyki zawodowe. Ich celem jest
zaznajomienie studentow z charakterem przysziego zawodu, wykorzystanie nabytych
umiej¢tnosci 1 wiedzy w praktycznym dziataniu, zyskanie dos§wiadczenia zawodowego oraz
poznanie warunkow pracy zespolowej, sprawdzenie zdolnosci do adaptacji w nowym
srodowisku, elastycznosci zachowan oraz mozliwosci realizacji wiasnych planéw
zawodowych. Jeden miesigc praktyki studenci realizujg w studiu telewizyjnym Krakowskiej
Akademii w ostatnim miesigcu semestru V, tworzac wlasne produkcje wideo pod nadzorem
pracownikow studia, pozostale 5 miesiecy w semestrze VI. Studenci mogg odbywaé praktyki
w mediach, takich jak redakcje prasowe, stacje telewizyjne, portale internetowe, w biurach do
spraw promocji i komunikacji w instytucjach, organizacjach i przedsigbiorstwach oraz w
firmach, ktére wykorzystuja nowoczesne kanaly komunikacji. Studenci mogg sami
proponowac pelnomocnikowi do spraw praktyk miejsce odbycia praktyki (w takim przypadku
pelnomocnik zobowigzany jest do sprawdzenia czy zaproponowane miejsce umozliwia
osiagnigcie efektow uczenia si¢ przypisanym praktykom oraz do dopelienia formalnosci w
postaci ustalenia warunkéw nadzoru Uczelni nad odbywaniem praktyki oraz podpisania
umowy) lub skorzysta¢ z posrednictwa pelnomocnika w znalezieniu miejsca odbywania
praktyki. Istnieje tez mozliwo$¢ odbycia praktyki w jednostkach organizacyjnych uczelni:
dziale promocji oraz w studiu telewizyjnym Krakowskiej Akademii.

Przebieg praktyk dokumentowany jest przez studenta w dzienniku praktyk,
potwierdzany przez wyznaczonego opiekuna oraz nadzorowany przez pelnomocnika
dziekana ds. praktyk studenckich. Pelnomocnik moze réwniez zaliczy¢ studentowi prace
zawodowa jako praktyke na podstawie zaswiadczenia o zatrudnieniu z wyszczegdlnionym
stanowiskiem i okresem zatrudnienia oraz zakresem wykonywanych obowigzkow, jesli
stwierdzi, ze odpowiadaja formalnym (czas trwania) i merytorycznym (efekty) wymogom.

6. Badania naukowe

a. Glowne kierunki badan naukowych w jednostce

e Zmiany na rynkach medialnych i ich technologiczne i ekonomiczne
uwarunkowania i konsekwencje.

e Rola mediéw we wspolczesnym panstwie, spoteczenstwie, gospodarce, kulturze
oraz problemy i nowe zjawiska z tym zwigzane.

e Wykorzystywanie nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych przez
réznego rodzaju organizacje i instytucje (polityczne, spoteczne, biznesowe).

e Wykorzystywanie nowych form komunikacji w marketingu ekonomicznym,
spolecznym i politycznym.



e Zarzadzanie spolecznag odpowiedzialnos$cig biznesu, zarzadzanie rozwojem i
innowacyjnoscig firmy, determinanty zrownowazonego rozwoju przedsiebiorstw.

b. Zwigzek badan naukowych z dydaktyka w ramach dyscyplin, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiow

Badania naukowe realizowane przez kadr¢ dydaktyczng obejmujg tematyke i metodologie
nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci i s3 bezposrednio
powigzane z dydaktyka poprzez zatozone dla kierunku efekty uczenia si¢ oraz dobor
przedmiotéw w planie studiéw (zarowno obowigzkowych jak i obieralnych). Wyniki badan
prowadzonych przez pracownikéw s prezentowane i omawiane na zajeciach ze studentami.
Pracownicy publikujg prace naukowe i podrgczniki, w ktérych uwzgledniane s3 najnowsze
osiggnigcia badawcze. Studenci w ramach przygotowywania si¢ do zaje¢ maja obowiazek
zapoznawania si¢ z artykutami naukowymi dotyczacymi zagadnief prezentowanych na
przedmiotach.

7. Opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztalcenia

Wszystkie zajgcia odbywajg si¢ na kampusie Krakowskiej Akademii. Sale wyktadowe
wyposazone s3 w rzutniki multimedialne, ekrany, cyfrowe rzutniki folii i pisma, wysokiej
jakosci sprzgt komputerowy (z dostgpem do internetu), sprzgt naglasniajacy i mikrofony,
sprzgt wideo, dajgce mozliwos¢ prezentacji materialéw filmowych, nagran audio oraz
prezentacji multimedialnych. Pomieszczenia dydaktyczne s klimatyzowane. Na terenie
catego kampusu mozna korzysta¢ z darmowego dostepu do bezprzewodowego internetu (hot
spot). Budynki uczelni sa w petni przystosowane do potrzeb 0séb z niepetnosprawnosciami.

Studenci kierunku media mastering moga korzystaé z profesjonalnego studia
telewizyjnego oraz pracowni montazowej wyposazonych w nowoczesny sprzet i
oprogramowanie. Studenci moga korzysta¢ z konsultacji do$wiadczonych pracownikow
studia oraz ze sprzgtu znajdujacego na wyposazeniu, majg takze mozliwo$¢ wypozyczenia
sprzgtu do realizacji wiasnych projektow.

Zajgcia z zakresu informatyki odbywaja si¢ w specjalistycznych pracowniach
informatycznych (laboratoria komputerowe, pracownia druku 3D i dronéw, pracownia
projektowania uniwersalnego, pracownia wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci).

Kazdy student rozpoczynajacy nauke¢ w Krakowskiej Akademii ma tworzone
indywidualne konto w ustudze MS Office 365 obejmujace m.in. konto pocztowe Outlook,
podstawowe oprogramowanie biurowe (Word, PowerPoint, Excel) oraz komunikator MS
Teams. Studenci majg dostep do ksiazek, czasopism i baz danych dostgpnych w bibliotece.
Studenci majg mozliwos¢ korzystania z zajeé z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia
na odleglo$¢ z uzyciem uczelnianej platformy e-learningowej zarzadzanej przez Centrum e-
learningu.

8. Wymogi zwigzane z ukonczeniem studiow

Program studiéw nie przewiduje pisania pracy dyplomowe;j (licencjackiej). Studia koncza
si¢ ustnym egzaminem dyplomowym skladanym przed komisja powotang przez dziekana. W
ramach przygotowania do egzaminu dyplomowego studenci uczestnicza w seminarium
dyplomowym realizowanym w semestrze 6. Lista prowadzacych seminaria jest udostepniana
studentom przed rozpoczeciem semestru.



Tematyka seminariéw obejmuje zagadnienia z zakresu przedmiotéw obowigzkowych
realizowanych w czasie studiow, a ich lista, po zatwierdzeniu jej przez Rad¢ Wydziatu, jest
udostepniana seminarzystom na poczatku kazdego roku akademickiego. Warunkiem
zaliczenia seminarium jest opracowanie projektu dyplomowego sktadajacego si¢ z czesci
teoretycznej w postaci dokumentacji projektowej (o tacznej objgtosci okoto 20 tys. znakéw)
oraz - w czesci praktycznej - multimedialnej prezentacji tego zagadnienia i umieszczenie jej
na platformie e-learningowej. Tematyka projektéw seminaryjnych studentow, kazdorazowo
uzgadniana z prowadzacym seminarium, musi by¢ zwiagzana ze studiowanym kierunkiem i
prezentowa¢ praktyczne wykorzystanie zdobytej w czasie studiow wiedzy, umiejgtnosci i
kompetencji (np. kampania komunikacyjna firmy/organizacji, kampania wizerunkowa,
dokumentacja i stworzenie strony internetowej wraz ze wszystkimi koniecznymi jej
komponentami zgodnie z sztukg UX i projektowania uniwersalnego, blog i jego
popularyzacja z wykorzystaniem najnowszych trendow, wykorzystanie social mediow dla
promocji i budowania wizerunku przez jednostki, organizacje, projekt kampanii spotecznej,
projekt dotyczacy organizacji oraz promocji: wydarzenia kulturalnego, spotecznego itp.).

W trakcie ustnego egzaminu dyplomowego student odpowiada na trzy pytania: dwa z nich
pochodza z listy zagadnien egzaminacyjnych, jedno dotyczy szczegbtowego zagadnienia
zwigzanego z projektem.

Szczegdtowe warunki przeprowadzania egzaminu dyplomowego bgda opisane W
Procedurze dyplomowania zamieszczonej Wraz z aktualng lista zagadnien egzaminacyjnych
na stronie internetowej Wydziatu w zaktadce Egzamin dyplomowy.

Opis zakladanych efektow uczenia si¢ w odniesieniu do charakterystyk drugiego
stopnia efektow uczenia sie¢ dla kwalifikacji na poziomie 6 Polskiej Ramy
Kwalifikacji

Nazwa wydzialu: Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej
Nazwa kierunku studiow: media mastering

Poziom studiéw: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Odniesienie do
Symbol Opis zaktadanych efektow uczenia sig charakterystyk
drugiego stopnia
efektOw uczenia si¢

dla kwalifikacji na
poziomie 6 PRK
' Efekty uczenia si¢: Wiedza (zna i rozumie)
EUK6 W1 | Kluczowe teorie z zakresu nauk o komunikacji P6S_WG

spotecznej i mediach, nauk o zarzgdzaniu i jakosci P6S WK
oraz informatyki, rozumie ich znaczenie dla
wykonywania zawodow zwigzanych ze
studiowanym kierunkiem

EUK6 W2 | regulacje prawne dotyczgce funkcjonowania P6S WK
= réznych rodzajéw mediow, ochrony wiasnosci
intelektualnej i przemystowej, ochrony danych
osobowych, bezpieczefistwa informacji




EUK6 W3 rolg i specyfike wspotczesnej komunikacji P6S WK
n spolecznej oraz polityczne, spoleczne, ekonomiczne
i technologiczne uwarunkowania funkcjonowania
wspoéiczesnych medidw
EUK6 W4 | rolg komunikacji w zarzadzaniu przedsigbiorstwami, | P6S WG
- instytucjami i organizacjami oraz zasady i narzedzia | P6S WK
marketingu
EUK6 W5 zasady profesjonalizmu i etyki w zawodach P6S WG
N zwigzanych z przestrzenig medialng i biznesowa P6S WK
oraz ich specyfike i znaczenie
EUK6 W6 | narzedzia i technologie informacyjno- P6S WG
N komunikacyjne oraz funkcjonalnosci réznych form P6S WK
mediow we wspotczesnej przestrzeni cyfrowe;.
Efekty uczenia si¢: Umiejetnosci (potrafi)
EUK6 Ul sprawnie postugiwac si¢ jezykiem polskim oraz P6S UK
B Jezykiem obcym w mowie i pi$mie na poziomie B2 | P6S UU
EUK6 U2 tworzy¢ profesjonalne multimedialne tresci dla P6S UW
- potrzeb wspolczesnych mediow P6S UK
P6S _UO
P6S UU
EUK6 U3 postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami i P6S UW
- technologiami informacyjno-komunikacyjnymi P6S UO
P6S UU
EUK6 U4 korzysta¢ z réznych zrodet informacji, krytycznie je | P6S_UW
B oceniac i weryfikowac P6S UK
EUK6 U5 pracowa¢ w zespole pelnigc w nim r6zne role, w P6S UW
- tym zarzadcze, sprawnie si¢ komunikowaé w P6S_UU
réznych srodowiskach i sytuacjach zawodowych, P6S UK
prezentowa¢ wiasne pomysty i przekonywaé do nich | P6S UO
EUK6 U6 tworzy¢ strategie budowania i zarzgdzania P6S UW
B spotecznosciami internetowymi oraz skutecznie P6S UU
prowadzi¢ dziatania marketingowe w mediach
EUK6 U7 interpretowac regulacje prawne i etyczne zwigzane z | P6S_UW
. przysztym zawodem i postgpowac zgodnie z nimi P6S _UO
oraz przewidywac¢ prawne, spoleczne i biznesowe P6S_UU
skutki swoich dziatan. P6S UK
Efekty uczenia si¢: Kompetencje spoleczne (jest gotéw do)
EUK6 KS1 | obiektywnej oceny posiadanej wiedzy, stalego jej P6S KK
= poglebiania i wykorzystywania w praktyce P6S_KR
zawodowej oraz do planowania wlasnego rozwoju i
Sciezki kariery
EUK6 KS2 | pracy w zespole, odpowiedzialnego penienia rol P6S KO
N zawodowych, przestrzegania zasad prawa i etyki P6S KR
zawodowej, jest kreatywny i otwarty na nowe P6S KK

wyzwania, powierzone zadania wykonuje rzetelnie,
starannie i terminowo




EUK6 KS3 podejmowania kontaktéw w zyciu zawodowym i P6S_KO

- publicznym oraz propagowania dzialaf na rzecz P6S_KR

interesu publicznego P6S KK

EUK6 KS4 przeciwdziatania praktykom manipulacyjnym i P6S_KK

- dyskryminacyjnym w zyciu zawodowym 1 P6S_KO
prywatnym.

Grupa zaje¢ podstawowych

Efekty uczenia si¢

przypisane do grupy zaje¢

Tresci programowe

Wiedza

EUK6 W1
EUK6_W2 . .
EUK6 W3 Tresci zapewniajace poznanie istotnych zagadnien z zakresu wybranych

EUK6_W4 nauk spolecznych i humanistycznych, w tym nauk prawnych, wiedzy o
EUK6_WS5 kulturze, filmoznawstwa. Pozwalaja one poszerzy¢ wiedzg kierunkowa o
EUK6 W6 kontekst i perspektywe innych dyscyplin naukowych.

Umiejgtnosci

EUK6 Ul
EUK6_U2 W tej grupie znajduje sig takze lektoraty jezyka obcego oraz. WF.
EUK6_U3
EUK6_U4
EUK6_US
EUK6_U6
EUK6 U7

Kompetencje

EUK6_KS1
EUK6_KS2
EUK6 _KS3
EUK6 KS4

Grupa zajeé kierunkowych

Efekty uczenia si¢

przypisane do grupy zaje¢

TreSci programowe

Wiedza EUK6_W1 Tresci zapewniajace poglgbiong wiedzg z zakresu dyscypliny wiodgcej

EUK6_W2 nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz dyscyplin dodatkowych —
* | EUK6_W3 nauk o zarzadzaniu i jako$ci oraz informatyki, w szczegblnoscei:

EUK6_W4 - wiedza, umiejetnosci i kompetencje z zakresu prawnych, etycznych,
EUK6_W5 politycznych i ekonomicznych uwarunkowan wspotczesnej komunikacji
EUK6_W6 medialnej i zawodow z nig zwigzanych

Umiejgtnosci EUK6_Ul - marketingu i jego narze¢dzi
EUK6_U2 - skutecznego poruszania si¢ w obszarze technologii informacyjno-
EUK6_U3 komunikacyjnych
EUK6_U4 - budowania sieci kontaktow w $rodowisku lokalnym i migdzynarodowym
EUK6_US5 - krytycznej analizy, tworzenia i rozpowszechniania tresci na roznych

EUK6_U6 platformach medialnych
EUK6 U7
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Kompetencje

EUK6_KSI
EUK6_KS2
EUK6_KS3
EUK6_KS4

Tresci zapewniajg uzyskanie nastgpujacych kompetencji:
-kreatywnej pracy i kooperacji w grupie,

-skutecznej komunikacji i autoprezentacji

-w zakresie $wiadomos$ci réznorodnos$ci kulturowej w wymiarze
spotecznym, gospodarczym i kulturowym.

Grupa zajeé specjalistyeznych

Efekty uczenia si¢ Tre$ci programowe
przypisane do grupy zaje¢
Wiedza EUK6 W1 Tre$ci zapewniajace specjalistyczng wiedzg kierunkowsa oraz pozwalajace
EUK6_W2 na nabycie umiejgtnosci zawodowych w czasie warsztatow prowadzonych
EUK6_W3 przez  specjalistow  praktykoéw, realizowanych ~w  warunkach
EUK6_W4 odpowiadajacych przyszlemu miejscu pracy, w szczegélnosci wiedza,
EUK6_WS5 umiejetnosci i kompetencje z zakresu:
EUK6_W6 o : 3 -
Unmicjetnosei EUK6_U1 - warsztatu d21enn1karsk1.ego’ -(kompetenCJe Je;zylfowe, gatunki 1 formaty
EUK6_U2 medialne, zasady tworzenia ré6znego typu przekazow),
ggig_gi - projektowania i wdrazania instrumentoéw marketingu dla ré6znego typu
EUK6_US organizacji, firm i instytucji,
EUK6_U6 - wykorzystywania funkcjonalnosci réznych form mediow we
EUK6 U7 wspolczesnej przestrzeni cyfrowe;.
Kompetencje EUK6_KS1
EUK6 KS2
EUK6 KS3
EUK6 KS4
Praktyki
Efekty uczenia si¢ Tresci programowe -
przypisane do grupy zajeé
Wiedza EUK6 W2 Praktyki umozliwiaja weryfikacj¢ wiedzy i umiej¢tnosci nabytych w
EUK6_W4 trakcie uczenia si¢ z oczekiwaniami pracodawcow, a takze:
EUK6_W5 - poznanie kultury korporacyjnej instytucji i ich struktury organizacyjnej,
EUK6_W6 - obserwacje i uczestniczenie w zadaniach zespotowych i kierowniczych,
-wykorzystanie nabytych umiej¢tnosci w praktycznym dzialaniu,
Umiejgtnosci | EUK6_Ul - zyskanie dos§wiadczenia zawodowego,
EUK6_U2 - poznanie warunkow pracy zespolowej,
EUK6_U3 - umozliwienie realizacji wlasnych planéw zawodowych.
EUK6_U6
EUK6_U7
Kompetencje EUK6_KS1
EUK6 KS2
EUK6 _KS3

EUK6_KS4




Wiedza

Osiaganie efektéw uczenia si¢ jest weryfikowane poprzez nastepujgce formy zaliczania
poszczegdlnych przedmiotow:

- egzaminy pisemne i ustne,

- testy egzaminacyjne i zaliczeniowe,

- referaty i prezentacje,

- prace projektowe.

Ostateczng formg weryfikacji wiedzy jest ustny egzamin dyplomowy, obejmujacy tresci
z catego toku studiow, do ktorego studenci przygotowuja si¢ w trakcie seminarium
dyplomowego.

Umiejetnosci

Podstawowg metoda weryfikowania osiaganych umiejetnosci, odpowiadajaca
praktycznemu profilowi studiéw, jest metoda learning by doing (nauka przez dzialanie).
Zgodnie z nig, warunkiem zaliczenie wigkszosci przedmiotow, nie tylko praktycznych,
Jest wykonanie projektu weryfikujacego osiagnigcie umiejetnosci zalozonych w
modutowych efektach uczenia sig. Projekty realizowane sg indywidualnie lub grupowo.

Dodatkowa forma weryfikacji osigganych efektow sa praktyki, w czasie ktérych
studenci muszg wykaza¢ si¢ umiejgtno$ciami oczekiwanymi przez pracodawcow.

Kompetencje

Osiaganie kompetencji weryfikowane jest w trakcie calego cyklu uczenia sie. Przy
wystawianiu ocen koncowych z kazdego przedmiotu bierze si¢ pod uwage nie tylko
nabyta wiedzg i osiagnigte umiejgtnosci, ale takze zalozone w efektach uczenia sie
kompetencje, takie jak aktywno$¢ w czasie zajgé, zaangazowanie w prace, terminowosé
wykonywania zadan, praca w zespole, kreatywnos¢.

Dodatkowa forma weryfikacji osigganych efektow sa praktyki, w czasie ktorych
studenci muszg wykazac si¢ nie tylko wiedza kierunkows i umiejetno$ciami, ale rowniez
kompetencjami oczekiwanymi przez pracodawcow.




